GENERO E SEXUALIDADE Universidade Estadual de Goias - UEG
I S EJ A Campus Goidnia Laranjeiras
NO AUDIOVISUAL 28.a30 de novembro de 2016

Binariedade e Signo em Filmes Publicitarios

Daniel José de Castro Silva Zacariotti?
Anelise Wesolowski Molina

Universidade Catolica de Brasilia

Resumo: O presente artigo faz uma breve analise da questao da imposi¢ao de padrdes
bindrios de género em filmes publicitarios, em especial nas campanhas de perfumaria.
Analisando simbolos e signos do imaginario social nestes filmes. Trabalhamos com a
andlise de contetido da ultima campanha apresentada pela Dior, do seu perfume Miss
Dior. Com a mesma percebemos que, apesar da tentativa de subversdo destes papéis
binarios, ainda existe a associacdo de signos restringentes as imagens de homens e
mulheres.
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Resumo expandido

O presente trabalho pretende analisar como filmes publicitarios podem ser um canal de
reproducao de padrdes binarios de género, exaltando uma masculinidade e uma
feminilidade idealizada. Trazendo um foco na relevancia de pesquisa voltada a materiais
audiovisuais e materiais que trazem a representacdes de imagens assimiladas da
realidade para um contexto ficcional, mercadologico e comunicacional. Acreditamos na
alta capacidade de formacdo e instru¢do que estes materiais podem ter em relagdo a
vivéncias e relagdes pessoais.

Trabalharemos com a andlise imagens em movimento, que visa analisar profunda o
conteudo presente em materiais audiovisuais, como no presente caso, um filme
publicitario. Porém, podemos ressaltar o carater de importancia de analise dentro destes
para além da andlise apenas de contetido, podemos analisar todo o fazer de cena, de
gravagao e edi¢ao
Além disso, no cinema hd sempre algo mais para captar do que contetido,
para aqueles que gostam de analisar. Pois o cinema, ao contrario do romance,
possui um vocabulario de formas — a tecnologia explicita, complexa e

discutivel dos movimentos de camera, da montagem e da composi¢do do
quadro que faz parte da feitura de um filme. (SONTAG, 1966, p. 06)

Devemos entender também, o procedimento de coleta realizado para que escolhermos a
selecdo dos filmes publicitarios a serem analisados. Determinamos que desejariamos
analisar esta representagdo dentro de filmes publicitarios com abrangéncia internacional
e que estivessem sendo vinculados durante a realizagdo do presente artigo (setembro e
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outubro de 2017). Sendo assim fizemos um breve levantamento dos filmes que se
encaixavam neste perfil.

A primeira tarefa ¢ fazer uma amostra e selecionar o material para gravar
diretamente. Que programas serdo selecionados, dependera do topico da area
a ser pesquisada ¢ da orientag@o tedrica. [...] Um procedimento comum na
selecdo de programas e fazer uma ampla varredura do que ¢ apresentado no
tempo nobre, e tomar entdo um topico de interesse apresentado. (BAUER;
GASKELL; 2002, p.346)

A campanha? selecionada foi a do perfume Miss Dior, que tem a atriz e diretora Natalie
Portman como foco, comecou sua veiculagdo no dia 2 de setembro de 2017.
Resolvemos trazer este filme da famosa marca francesa de moda e perfumaria pois
acreditamos que, a historia das propagandas de perfume em si, carregam um grande
peso na questdo da reprodugdo de padrdes de binariedade.

Trazemos este filme por sua variedade de imagens e representagcdes da referida atriz e
que apesar de trazer a imagem de uma mulher forte e empoderada, peca em pequenos
detalhes relacionados a signos que o imaginario do século XXI ocidental impde as
mulheres.

Desenvolvemos uma breve reflexdo quanto a criacdo de imaginario a partir destas
representacdes imagéticas, entendendo imaginario assim como dito por Maffesoli
(2001) uma representacao idealizada da realidade.

Sendo assim, ao analisarmos a campanha liberada pela Dior percebemos a frase “ What
would you do for love? ” guiando todo o filme e a personagem desenvolvendo diversas
atividades. As atividades passam por elementos como: correr pela praia, dirigir, correr
pela casa, tocar o seu “amante” e pular de um penhasco para o mar. Estas acdes
exprimem um sentimento de liberdade da personagem.

Porém, as agdes sdo cercadas por simbolos do imaginario atrelados as mulheres como:
ela estd sempre vestido e bem maquiada, aparece com vestidos ou roupas rosas
juntamente com seu carro também na cor rosa € a fumaca que sai do mesmo também na
cor rosa. Este elemento — a cor rosa — ja nos demonstra uma tentativa falha e que por
tras esta carregada de simbolos sociais.

Sendo assim, percebemos que apesar da tentativa da marca Dior de trazer uma mulher
empoderada e aventureira para sua propaganda, os mesmos acabam caindo no
esteredtipo das propagandas de perfume: uma mulher considerada bonita pelos padrdes
ocidentais em que a propaganda se insere, magra, branca, sempre maquiada € que possui
um alto padrdo social — o que pode ser inferido pelas imagens mostradas no filme.

Este, como pode ser percebido no paragrafo anterior ¢ um problema nao so6 relacionado
a questao de género, mas também, de raca, classe e de padrdes estéticos culturais.
Concluimos assim que, a propaganda liberada pela Dior neste recente periodo cai mais
uma vez nos padrdes reproduzidos ha diversos anos pela industria audiovisual, de moda
e de perfumaria.

3 Link do filme publicitéario: https://www.youtube.com/watch?v=h4s0110pKrU.
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